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I. VISPARIGA INFORMACIJA

1.1. Vispariga informacija

Cenu aptauju veic: Nodibinajums “Latvijas Dabas fonds”
Registracijas numurs: 40008019379

Juridiska un fiziska adrese: Blaumana iela 32-8, Riga, LV-1011

Talrunis: 67830999

E-pasts: ldf@ldf.lv

Projekta nosaukums: LIFE19 IPE/LV/000010 (LIFE-IP LatViaNature)

“Natura 2000 aizsargajamo teritoriju parvaldibas un
apsaimniekoSanas optimizacija”

Projekta apaksaktivitate: C.4.3 “Uznémejdarbibas iniciativu atbalsta mehanismu
izstrade ilgtsp&jigai dabisko zalaju apsaimniekoSanai”

1.2. Cenu aptaujas priek§meta apraksts un termini

121. Komunikacijas stratégijas izstrade projekta LIFE19 IPE/LV/000010 (LIFE-IP
LatViaNature) “Natura 2000 aizsargajamo teritoriju parvaldibas un apsaimniekoSanas
optimizacija” apaksSaktivitates C.4.3 “Uznéméjdarbibas iniciativu atbalsta mehanismu
izstrade ilgtspejigai dabisko zalaju apsaimniekoSanai” vajadzibam, saskana ar
Tehnisko specifikaciju (Pielikums Nr.1).

122. Iepirkuma priekSmets nav sadalits dalas un pretendents drikst iesniegt tikai 1 (vienu)
piedavajuma variantu.

123. Piedavajumam maksimalais piecjamais budzets ir 24 000.00 EUR (divdesmit cetri
takstosi eiro, 00 centi), neskaitot PVN.

1.2.3. Pakalpojuma liguma planotais izpildes termins ir lidz 2023. gada 31. julijam.

1.3. Cenu aptaujas nolikuma sanemsana un informacijas apmainas kartiba

131. Ar cenu aptaujas nolikumu var iepazities Latvijas Dabas fonds (turpmak teksta LDF)
majaslapa interneta www.ldf.lv, sadala “Jaunumi”.

132. Pretendenti var savlaicigi rakstiski pieprasit papildu informaciju un iesniegt
jautajumus par cenu aptaujas dokumentos ieklautajam prasibam. Pretendenta ligumi
p&c papildu informacijas, un uzdotie jautajumi adres€jami Latvijas Dabas fondam,
nosiitot rakstisku pieprasijumu, izmantojot elektronisko pasta adresi ldf@ldf.lv.
P&edgjais informacijas sniegSanas termin$ — ne vélak ka 3 (tris) darba dienas pirms
piedavajumu iesniegSanas termina beigam.

1.3.3. Mutiski uzdoti jautajumi un Pasiititaja sniegtas atbildes nav juridiski saistoSas nevienai
no cenu aptauja iesaistitajam pusém.

134. Sazina starp pasititaju (iepirkuma komisiju) un ieinteres€tajiem piegadatajiem cenu
aptaujas ietvaros notiek rakstiski un latvieSu valoda, ka ari visa informacija tiks
ievietota LDF majaslapa interneta — www.ldf.lv, sadala “Jaunumi”.

1.35. Pretendentu rakstiski iesniegtie jautajumi un iepirkuma komisijas atbildes uz tiem
klust saistoSas visiem cenu aptaujas iesp&jamiem Pretendentiem ar to pazinoSanas
bridi LDF majaslapa interneta.

1.4. Piedavajuma iesniegSana, noformésana un atvérsSanas vieta, datums un kartiba

14.1. Ieinteresétas personas piedavajumus var iesniegt 1idz 2023. gada 7. marta (ieskaitot)
plkst. 17:00. Piedavajumi, kas iesniegti péc minéta termina, netiks izskatiti.

142. Piedavajumi jaiesniedz elektroniska veida ar droSu elektronisko parakstu uz e-pastu
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l[df@Idf.lv.

14.3. Piedavajums, kas iesniegts elektroniska dokumenta veida, skaitas iesniegts un sanemts, ja uz
iesniedz€ja noradito e-pastu atnak apstiprinoSa véstule no Latvijas Dabas fonda par
piedavajuma pienemsSanu. Piedavajuma atvérSana un elektroniska paraksta identitates un
deriguma parbaude tiks veikta tikai pec piedavajumu iesniegSanas termina beigam.

144. Piedavajumam elektroniska formata (sttot uz e-pastu ldf@Idf.lv) jaatbilst sekojosam
noform&jumam:

e Tam jabut izstradatam atbilstosi Elektronisko dokumentu likuma un 28.06.2005. Ministru
kabineta noteikumos Nr.473 ,Elektronisko dokumentu izstradasanas, noformésanas,
glabaSanas un aprites kartiba valsts un pasvaldibu iestadeés un kartiba, kada notiek
elektronisko dokumentu aprite starp valsts un pasvaldibu iestadém vai starp §Tm iestadeém
un fiziskajam un juridiskajam personam” noteiktajam prasibam.

e [esniegtajiem iepirkuma dokumentiem jabiit parakstitiem ar droSu elektronisko parakstu
un apliecinatiem ar_laika zimogu pirms piedavajuma iesniegSanas termina beigam.
Piedavajums ir japaraksta personai, kurai publiskos registros ir registrétas tiesibas

parstavet iesniedz&ju vai pilnvarotai personai, $ada gadijuma pievienojot pilnvarojumu
apliecinoSu dokumenta originalu vai apliecinatu kopiju. Pilnvarota perona nedrikst
parstavet vairak par vienu pretendentu.

e Piedavajuma dokumentiem ir jabut skaidri salasamiem, bez iestarpinajumiem,
izdz€sumiem vai labojumiem.

e Piedavajums jasagatavo datorraksta latvieSu valoda, dokumentus sveSvalodas
jaiesniedz kopa ar tulkojumu latvieSu valoda. Tulkojuma pareizibu pretendents
apstiprina ar savu parakstu. Pretendents normativajos aktos noteikta kartiba ir
atbildigs par tulkojuma pareizibu un atbilstibu originalam.

e Piedavajums iesniedzams e-pasta, kur:

e Temata (Subject) ir janorada “Piedavajums cenu aptaujai ID. Nr. 6.18-
2/LVN2023-1”

e E-pasta teksta (message) ir janorada pretendenta nosaukums, registracijas
numurs un adrese, ka arT atzime — Piedavajums cenu aptaujai “Komunikacijas
stratégijas izstrade projekta LIFE19 IPE/LV/000010 (LIFE-IP LatViaNature)
“Natura 2000 aizsargdjamo teritoriju parvaldibas un apsaimniekoSanas
optimizacija” apaksSaktivitates C.4.3 “Uznémgjdarbibas iniciativu atbalsta
mehanismu izstrade ilgtsp€jigai dabisko zalaju apsaimniekoSanai””

vajadzibam (ID. Nr. 6.18-2/LVN2023-1)”. Neatvert lidz 2023. gada 8. marta
plkst. 10:00.

145. Piedavajumi, kuri nebiis noforméti atbilstosi cenu aptaujas nolikuma prasibam, netiks

izskatiti un verteti;

146. Iesniegtie piedavajumi ir pasititaja TpaSums un netiek atdoti atpakal pretendentiem.

Piedavajumi, kas tiks iesniegti p€c termina, tiks atgriezti nosutitajam.

1.5. Piedavajuma deriguma termins
151. Pretendenta iesniegtais piedavajums ir saistoss 1idz pakalpojuma Iiguma noslégsanai,
bet ne mazak ka 60 (seSdesmit) dienas no piedavajuma iesniegSanas termina beigam.

Il. PRASIBAS PRETENDENTIEM

2.1. Nosacijumi pretendenta dalibai cenu aptauja
2.1.1. Pretendents ir registréts likuma noteiktaja kartiba.
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2.1.2. Pretendentam ir Pieredze darba ar Baltijas partneriem, vai pieradami sadarbibas modeli
darbam Baltija.

2.1.3. Pretendenta riciba ir kvalificéts personals (komanda), kuram ir pieredze komunikacijas
stratégiju izstradé Baltijas regiona limeni.

2.1.4. Pretendentam nav konstatéts, ka piedavajumu iesniegSanas termina pedeja diena vai

diena, kad pienemts I@émums par iesp&jamu pakalpojuma liguma slégSanas tiesibu
pieskirSanu, pretendentam Latvija vai valsti, kura tas registréts vai kura atrodas ta
pastaviga dzivesvieta, nav nodoklu paradi, tai skaita valsts socialas apdroSinaSanas
obligato iemaksu paradi, kas kopsumma kada no valstim parsniedz 150 EUR (simtu
piecdesmit eiro, 00 centi).

2.1.5. Pretendentam nav pasludinats maksatnesp€jas process (iznemot gadijumu, kad
maksatnespgjas procesa tiek piemeérots uz paradnieka maksatspejas atjaunoSanu versts
pasakumu kopums), apturéta ta saimnieciska darbiba vai pretendents tiek likvidéts.

2.1.6. Pretendents nav arzona registréta juridiska persona vai personu apvieniba.

2.1.7. Pretendentam ir pieredze joma, ar kuru saistits iepirkums.

1. IESNIEDZAMIE DOKUMENTI

3.1. Pretendentu atlases dokumenti

311 Pretendenta pieteikums dalibai cenu aptauja (Pielikums Nr.2). Pieteikumu paraksta
pretendenta vaditajs vai vaditaja pilnvarota persona.

312 Pilnvaras apliecinata kopija gadijuma, ja kadu no pretendenta piedavajuma ietvertiem
dokumentiem paraksta persona uz pilnvaras pamata (persona, par kuras
parstavibas/paraksta tiesibam nevar parliecinaties publiskajas datu bazes);

313 Tehniskais un finansu piedavajums (Pielikums Nr.3) sagatavots saskana ar Tehniskaja
specifikacija (Pielikums Nr.1) noteiktajam prasibam.

314. Pretendenta pieredzes apraksts darbibas joma atbilstosi Pielikuma Nr. 4 noraditajam.

315 Nolikuma 2.1.1. un 2.1.5. punkta izvirzitas prasibas Pasutitajs parbauda Latvijas
Uznémumu registra datu bazg. Pretendents, kas ir registréts arvalstis, iesniedz
komersanta registracijas apliecibas kopiju vai lidzvértigas iestades izdotu dokumentu,
kas ir atbilstoSs attiecigas valsts normativiem aktiem.

316. Ja pretendents ir arvalstis registréts uznémums, tad tam jaiesniedz attiecigas arvalsts
kompetentas institlicijas sagatavota izzina anglu valoda, kas apliecina, ka: 1)
pretendentam nav pasludinats maksatnespéjas process — tas neatrodas likvidacijas
stadija, un ta saimnieciska darbiba nav apturéta; 2) pretendentam attiecigaja arvalsti
nav nodoklu paradu, taja skaita valsts socialas apdroSinasanas obligato iemaksu
paradu, kas kopsumma parsniedz 150 EUR (simtu piecdesmit eiro, 00 centi).

317. Nolikuma 2.1.4. punkta izvirzitas prasibas Pasiititajs parbauda LR Valsts ienémumu
dienesta publiskojama datu bazg.

IV. PIEDAVAJUMA IZVELES KRITERIJI
41 Piedavajumu izveles kriterijs ir saimnieciski izdevigakais piedavajums. Komisija
izveélas saimnieciski visizdevigako piedavajumu, nemot véra Saja sadala noraditos
kriterijus, to skaitliskas vértibas un pamatojoties uz $aja sadala noradito vert€Sanas
metodes aprakstu.
42. Piedavajumus veért€ péc punktu metodes, par labako piedavajumu pieskirot lielako

punktu skaitu, kas noteikts konkr&tam izvéles kriteérijam. Maksimalais punktu skaits ir
100 punkti.



43. Par saimnieciski visizdevigako iepirkuma komisija atzis ta pretendenta piedavajumu,
kas biis ieguvis lielako punktu skaitu saskana ar iepirkuma nolikuma noteiktajiem
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piedavajumu vertesanas kriterijiem.
Saimnieciski visizdevigaka piedavajuma veértéSanas kriteriji:

Nr. p/k Vertejamais kriterijs Punktu
skaits
1. Pakalpojuma cena EUR bez PVN 30
2. Pretendenta pieredze 30
3. Parskats par darba uzdevuma izpratni (debrief), aprakstot DU 40
minétas komunikacijas stratégijas un vizualas identitates
sagatavosanas procesu, iesaistito komandu, solus, terminus, lai
sasniegtu DU uzstaditos mérkus.
Kopa 100

Pretendentam, kura finanSu piedavajuma noradita zemaka cena euro bez PVN, dotaja
kriterija tiek pieSkirts maksimalais punktu skaits Saja kriterija — 30 punkti. Pargjiem
pieskiramos punktus aprékina, izmantojot $adu formulu: (Cx/Cy) x P, kur Cx — 1etaka
piedavajuma cena, Cy — vért§jama piedavajuma cena un P — nolikuma noteiktais
maksimalais punktu skaits cenai.

Pretendenta pieredze tiek vertéta atbilstosi Pretendenta piedavajuma 4. pielikuma
ieklautajai informacijai. Augstako vért&jumu (30 punkti) sanem pretendents, kura
pieredze ir vislielaka. Pieskiramos punktus aprékina, izmantojot $adu formulu:
(Cx/ICy) x P, kur Cx — vértgjamais piedavajums, Cy — vislielaka pieredze, un P —
nolikuma noteiktais maksimalais punktu skaits Saja kriterija.

Pretendenta izpratne par darba uzdevumu (debrief), aprakstot DU minétas
komunikacijas strat€gijas unvizualas identitates sagatavoSanas procesu, darba
iesaistito personalu, solus, terminus, lai sasniegtu DU uzstaditos mérkus, tiek vertéta
atbilstosi pretendenta tehniskaja piedavajuma noraditajiem datiem. Augstako
vertejumu (40 punkti) sanem pretendents, kura piedavajums tiks novertéts ka
visatbilstoSakais. Pargjiem piedavajumiem tiek pieSkirts proporcionals punktu skaits.

Katrs konkursa komisijas loceklis sastada savas atseviskas (individualas) saimnieciski
izdevigaka piedavajuma verté€Sanas tabulas katra pretendenta piedavajuma
novertéSanai, atbilstosi augstak noraditajiem kriterijiem.

Komisijas loceklu individualie vertgjumi tiek apkopoti kopsavilkuma (kopgja
vert€Sanas) tabula saimnieciski visizdevigaka piedavajuma noteikSanai, atbilstosi
augstak noraditajiem krit€rijiem.

Ja komisija, pirms pienem lémumu par pakalpojuma liguma slégSanu, konstaté, ka
vairaku Pretendentu piedavajumi ir ar vienadu punktu skaitu, [@mumu pienem
komisijas priekSsedetajs.

Gadijuma, ja iepirkumam tiks iesniegts tikai viens piedavajums, kas pilniba atbildis
nolikuma prasibam un paredz&tajiem finansu lidzekliem, pretendents, kas iesniedzis
So piedavajumu, var tikt atzits par iepirkuma uzvarétaju.

V. PAKALPOJUMA LIGUMS

Pasttitajs par iepirkumu slégs pakalpojuma ligumu ar izraudzito pretendentu,
pamatojoties uz pretendenta iesniegto piedavajumu un saskana ar nolikuma
noteikumiem.



VI PIELIKUMI
Pielikums Nr. 1 — Tehniska specifikacija.
Pielikums Nr. 2 — Pieteikums dalibai cenu aptauja (veidne).

Pielikums Nr. 3 — Tehniskais un finansu piedavajums.
Pielikums Nr. 4 — Pretendenta pieredzes apraksts (veidne).



Identifikacijas Nr. 6.18-2/LVN2023-1
Pielikums Nr.1

TEHNISKA SPECIFIKACIJA — DARBA UZDEVUMS

Dabiskas Plavas Produkta zimola marketinga stratégijas un
vizualas identitates izstrade, marketinga komunikacijas plana un materialu izstrade
projekta LIFE19 IPE/LV/000010 (LIFE-IP LatViaNature)

“Natura 2000 aizsargajamo teritoriju parvaldibas un apsaimniekosanas
optimizacija” apaksaktivitates C.4.3 “Uzneémeéjdarbibas iniciativu atbalsta
mehanismu izstrade ilgtspe&jigai dabisko zalaju apsaimniekosSanai’ ietvaros

(ID. Nr. 6.18-2/LVN2023-1)

Iepirkuma priek§mets: Dabiskas Plavas Produkta zimola marketinga stratégijas un

vizualas identitates izstrade, marketinga komunikacijas plana un materialu izstrade projekta
LIFE19 IPE/LV/000010 (LIFE-IP LatViaNature) “Natura 2000 aizsargajamo teritoriju
parvaldibas un apsaimniekoSanas optimizacija” apaksaktivitates C.4.3 “Uznémgjdarbibas
iniciativu atbalsta mehanismu izstrade ilgtsp&jigai dabisko zalaju apsaimniekoSanai”
vajadzibam.

Darba izpildes termins: stratégijai jabut izstradatai Iidz 2023. gada 31. julijam

IEVADS UN PAMATA INFORMACIJA

Projekts LIFE-IP LatViaNature ir ES LIFE Vides programmas Integrétais projekts, kas nodro$ina
Eiropas Savieniba biitisku vides politikas dokumentu ievieSanu. Integréta projekta galvenais
mérkis ir ieviest Latvija Natura 2000 teritoriju prioritaro ricibu programmu, nodroSinot ES
nozimes biotopu un sugu labveligu aizsardzibas stavokli. Projekta planots izstradat piemé&rotas un
inovativas pieejas aktualu dabas aizsardzibas jautajumu risinasana, iesaistot projekta mérkim
atbilstoSas nozares un ieinteresétas puses. Projekta ieklautas tris pilottemas — ES nozimes
aizsargajamie zalaji, ES nozimes aizsargdjamie mezi un invazivo jeb sveSzemju sugu
ierobezosana.

Projekta LIFE-IP LatViaNature uzdevumi:

. Uzlabot biotopu un sugu aizsardzibas stavokli, ka instrumentus izmantojot aizsardzibas
mérku noteikSanu nacionala un teritoriju Itmeni, biotopu apsaimniekoSanas planu izstradi, lai
nodroSinatu atbilstoSu apsaimniekoSanu.

. Pilnveidot Natura 2000 teritoriju tiklu.

. Pilnveidot dabas aizsardzibas planu izstrades sist€mu un normativo regul&jumu.

. Veicinat dabas vértibu saglabasanu un ilgtspéjigu apsaimniekoSanu privatajas zemes,
izstradajot efektivus atbalsta mehanismus un inovativas pieejas.

. Izstradat efektivu invazivo sugu parvaldibas sistemu.

. Izveidot musdienigu, centraliz€tu dabas datu parvaldibas sistemu.

. Stiprinat iesaistito organizaciju kapacitati un veicinat sadarbibu starp valsts, nevalstiskajam
un zinatniskajam institticijam.

. Veicinat ieintereséto pusu, ipasi privato zemju Ipasnieku, iesaisti un izpratni par dabas

daudzveidibas saglabasanas nozimi un So jautajumu integraciju dazados sektoros.
. Veicinat sabiedribas izpratni un zinaSanas par dabas aizsardzibas jautdjumiem un
brivpratigas iesaistes lomu dabas daudzveidibas saglabaSana.



Projektu LIFE-IP LatViaNature isteno Dabas aizsardzibas parvalde (vadosais partneris) sadarbiba
ar partneriem: Latvijas Dabas fonds, Vides aizsardzibas un regionalas attistibas ministrija,
Latvijas Universitate, Daugavpils Universitate, Latvijas Lauksaimniecibas universitate, Vidzemes
Augstskola, Latvijas Lauku konsultaciju un izglitibas centrs, AS “Latvijas valsts mezi”, un
Pasaules Dabas Fonds. Projekta norises laiks: 2021. - 2027. gads

Latvijas Dabas fonda iesaiste projekta LIFE-IP LatViaNature aktivitates:

LDF darbs projekta ir saistits ar projekta LIFE-IP LatViaNature tému “ES nozimes aizsargajamie
zalaji”. Dabiskas plavas ir Eiropas Savienibas un Latvijas apdraudétakas dzivotnes. Sobrid
dabiskas plavas Latvija klaj vien 0,7% valsts teritorijas, tapéc, lai tas saglabatu un tas pastavetu, ir
nepiecieSama apsaimniekosana — plaujot vai noganot. Dabiskajas plavas majo izcila dabas
daudzveidiba — viena kvadratmetra var bt pat lidz 50 dazadam augu sugam. Plavas ar1 sniedz
plasu ekosistemu pakalpojumu klastu un ir Latvijai raksturigas kultirainavas dala. Dabiskie zalaji
ir nozimiga ekosistémas dala — tie kalpo ka majvieta kultiraugu apputeksnétajiem, regulé tidens
Iimeni un mikroklimatu, nodroSina oglekla piesaisti un augsnes biologisko daudzveidibu. Biitiski,
ka ta ir ar cilvéka darbibu ciesi saistita dzivotne, un musu klimatiskaja zona tiesi atkariga no
cilveka saimniekoSanas. Tap&c ir svarigi, lai zalaji butu sabalans€tas un ilgtsp&jigas
saimniekoSanas sastavdala, un viens no veidiem, ka to panakt ir atbalstit saimniekoSanu, kas
veicina dabas saglabasanos laukos. Viens no efektivakajiem dabas vertibu saglabasanas veidiem
ir apsaimniekoSanas sasaiste ar biznesu - dazadu plavas produktu razoSana.

Projekta L IFE-IP LatViaNature komunikacijas meérki:
LatViaNature komunikacijas virsmerkis: nodrosinat veiksmigu projekta komunikacijas konkréto

aktivitasu istenoSanu, lai tuvinatu izpratni par dabas veértibam un to saikni ar dabas aizsardzibu,
tada veida ar1 nostiprinot tas nepiecieSamibas apzinu.

Projekta aktivitates C.4.3. komunikacijas merki:

Sakot ar 2023. gadu, Latvijas Dabas fonds LIFE-IP LatViaNature ietvaros 1stenos aktivitati C.4.3:
Uznemeéjdarbibas iniciativu atbalsta mehanismu izstrade ilgtspejigai dabisko zalaju
apsaimnieko$anai un uzsaks darbu pie dabisko plavu produktu zimola izstrades. Sis zimols
prezent@s razotajus un produktus, kas tapusi, apsaimniekojot dabiskas plavas un veicinot dabas

daudzveidibas saglabasanos. Projekta ietvaros notiks gan izp@te, gan zimola izstrade, gan
pasakumi ta iedzivinasanai pat€rétaju un razotaju vidé. Zimola izveide paredzeta 2023. - 2024.
gada.

Projekta aktivitates galvenais mérkis: Izstradat un ieviest dabiskas plavas produktu zimolu ka
atbalsta mehanismu uznémejdarbibai, lai sekmétu ilgtsp&jigu dabisko zalaju apsaimniekoSanu un

atjaunotu Latvijas vertigas un izziido8as dabiskas plavas.

Projekta aktivitates pakartotie mérki ir saistiti ar divam galvenajam mérkgrupam — dabisko plavu

apsaimniekotdjiem un dabisko plavas produktu potencialajiem patérétajiem:

. Paaugstinat zemes IpaSnieku motivaciju apsaimniekot dabiskas plavas un sniegt pozitivu
atbalstu un noveértejumu, ka ar1 veicinat pieteikties zZimola mark&juma izmantosanai
. Paaugstinat patérétaju motivaciju iegadaties dabiskajas plavas razotus produktus, sekméjot

Zimola atpazistamibu un atcerg&Sanos

Dabiskas plavas produkta zimola izveides un attistiSanas méerkis Iidz 2024. gada 31. decembrim —
10% no Latvijas sabiedribas un patérétajiem bis dabiskas plavas zimola lietpratgji - atpazist un



atceras zimolu, iemil€usi zalaju produktus (emocionalais), novert€ to sniegtos labumus un
prieksrocibas (racionalais) un izprot zalaju produktus ka dabas vertibu — ekosistémas pakalpojumu
sabiedribas un sevis labad (kognitivais). Savukart zemes T1pasniekiem — dabisko plavu
apsaimniekotdjiem zimola pozicionéSana un komunikacija palidz rast motivaciju un stiprinat
parliecibu par zalaju apsaimniekoSanu dabai draudziga veida.

Dabiskas plavas produktu zimola potencialie produkti

Dabiskas plavas produktu zimola mark&umam jaapzimé dabisko zalaju biologiskajai
daudzveidibai draudzigus produktus. Patérétajam jagust skaidra un konkréta informacija par
sabiedrisko ieguvumu dabas/vides veselibas saglabasanai. Pirc€jam, iegadajoties un patergjot ar
dabisko plavu saistitus produktus, ir jagiist parlieciba par iespgja lidztekus gan lidzdarboties

biologiskas daudzveidibas saglabasana gan atbalstit Latvijas dabisko plavu apsaimniekotajus un
lokalo ekonomiku. Sobrid dabiskas plavas produkti ir izveides un attistibas sakumpunkta. Latvijas
Dabas fonds projekta GrassLIFE ietvaros aicina paraudzities uz dabisko plavu, cik daudzpusigi un
radoSi var€tu izmantot tas veltes jaunu produktu radiSana un kadas biitu So produktu priekSrocibas.
Papildus informacija par potencialajiem dabiskas plavas produktu aprakstiem (plavas gala, plavas
medus, plavas t&a, plavas siers u.c.) pieejams Projekta GrasssLIFE timekla vietné
https://grasslife.lv/plavas-produkti/

Daleji dabiskie zalaji* - dabiskas plavas

Dabiskas plavas produktu zZimola konteksta lietojams apzim&ums: dal€ji dabisks zalajs - Zalajs,
kura pastavésanu nodro$ina cilvéku saimnieciska darbiba — plausana vai majlopu ganiSana, bet
vides apstaklus un sugu sastavu nodroSina dabiskie procesi. Ta ka bez cilvéka lidzdalibas tie nespgj
pastavet, tie tiek deveti par dalgji dabiskiem, nevis dabiskiem zalajiem. Tomer labskanibas dg] tos
biezi deéve par dabiskiem zalajiem vai dabiskam plavam un ir tie, kas ir projekta aktivitates C.4.3.
komunikacijas centra. Tap&c §1 projekta noliikiem un arT Zzimola radiSana izmantojam apzim&umu
“dabiskas plavas”.

DARBA UZDEVUMS

Iepirkuma priekSmets ir Plavas produkta zimola izveides stratégija un taktiskais plans laika
posmam lidz 2024. gada 31. decembrim. Tas paredz Plavas produkta zimola koncepta un
poziciongjuma izstradi, komunikacijas plana izstradi, ka ar1 vizualas identitates izstradi un
komunikacijas materialu dizaina vadliniju izstradi dazadiem komunikacijas kanaliem un vidém.
Izstradatajiem materialiem ir jabiit izmantojamiem talaka vizualas komunikacijas materialu
izstrade un dizaina attistiba.

Darba uzdevums ietver:

1.1.  Plavas produkta zimola marketinga stratégijas izstrade

1.1.1. Veikt Plavas produkta zimola (turpmak — PPZ) vértibu izp&ti - potenciala tirgus,
zimolvedibas un marketinga tendencu izpéti.

1.1.2. Veikt PPZ potencialo produktu stratégisko analizi, identific§jot problémas, potencialas
attistibas iespgas un virzienus, t.sk., padzilinatu analizi veikt par PPZ prioritaro un galveno
produktu — dabiskas plavas liellopu galas spécigajam un vajajam pusém, iesp&jam un attistibas
potencialu.

1.1.3. Definét PPZ un saistito potencialo zimola produktu kategoriju (pieméram, Plavas gala,
Plavas medus, Plavas t&ja, Plavas siers u.c.) attiecibas un arhitektiiru, lai sekmé&tu PPZ konsekventu
un holistisku attistibu.

1.1.4. lIzstradat PPZ marketinga stratégijas vadlinijas un komunikacijas planu visam projekta


https://grasslife.lv/plavas-produkti/

aktivitates norises laikam, ieklaujot $adus aspektus: mérkauditorijas segmentaciju — profilu
raksturojumus un vajadzibas un komunikacijas taktikas mérkgrupu sasniegsanai; vizija, misija,
mérki, vertibas un galvenie atslégasvardi (#t€mturi), personiba, unikalitate un priekSrocibas,
pozicionéSana, zimola stasts un galvenie komunikacijas vestijumi, zimola nosaukums un
lietojums, sauklis/li un lietojums, pavadosais tels.

1.1.5. Izstradat sabiedriba sensitiva un klimata t€mas konteksta pretruniga jautajuma — galas
patérins - krizes komunikacijas stratégijas vadlinijas komunikacijai ar dazadam mérkauditorijam.

1.2.  Plavas produkta zimola vizualas identitates vadliniju izstrade

1.2.1. Tehniskais uzdevums ietver PPZ vizualas identitates — logotipa izstradi, pamatmotivu
izstradi un to lietoSanas vadliniju izstradi:

1.21.1. Izpilditajam ir japiedava 3 (tris) dazadi logotipa — grafiskas zimes risinajumi.
Katram no tris logotipa risindjumiem ir jaietver pamata un izverstais projekta logotips ar pilno
zimola nosaukumu. Balstoties uz Pasiititaja izv€l€to variantu, Izpilditajam jaattista un jaizstrada
logotips, pamatmotivi un to lietoSanas vadlinijas.

1.2.1.2. Logotipa izstrade ieklauj:

1.2.1.2.1. Logotipa — grafiskas zimes sastavs — struktira un pamatelementi: simbols,
pamatkrasa/-s, stils, kompozicija, logo uzbiives varianti ar nosaukumu, bez nosaukuma un
nosaukuma dazadie lietojumi, logo uzbiives varianti ar saukli, logo uzbiive dazadam produktu
kategorijam.

1.2.1.2.2. Logotipa valodas versijas — latviesu un anglu valodas.

1.2.1.23. Logotipa krasu versijas un maina (pilnkrasas, divkrasu, kontlirZim&jums, inversa
versija).

12.1.2.4. Logotipa interaktivitates versijas — animé&ts logo versijas uz caurspidiga fona,

ietverot atru un 1e€nu animaciju, vienkrasas un pilnkrasas versijas; audio (skanas) logo izmantoSanai
audio un video komunikacijas.

1.2.1.3. Pamatmotivu izstrade ieklauj:

1.2.1.3.1. Krasu koncepcijas izveidi — pamatkrasu un papildkrasu proporciju un kombinaciju
definéSana, to lietojums dazadam darba vidém: poligrafijai, digitalajai videi un interjeram
(iekStelpu vide), eksterjeram (artelpa / ar€ja apkart€ja vide); krasu paletes un kodu informacija.
1.2.1.3.2. Burtveidola koncepcijas izveidi — fontu pirmas pakapes un otras pakapes
burtveidolu saime, tas izmantoSana dazadas darba vides: poligrafija, digitalaja vide, lietiSkaja un
neformalaja komunikacija, interjera un eksterjera objektos.

12.1.3.3. Papildus vienojosa/o vizuala/o elementu/u izveidoSanu un ta/o lietojums.
12.14. Vizualas identitates vadliniju izstrade ieklauj:
1.2.1.4.1. Logotipa un pamatmotivu lieto§anas pamatprincipus, noteikumus un ieteikumus

vienota vizuala t€la nodroSinasanai komunikacijas kanalos dazados materialos un vidés (drukata,
attelu, foto, video, audio, digitala un fiziska vide):

1.2.1.4.1.1. Logotipa struktiiras izméri, minimalie izméri, brivais laukums ap logotipu un
minimala briva laukuma nosacijumi, lietojums kopa ar citam grafiskam zimém.

1.2.1.4.1.2. Logotipa novietojums laukuma un lietojums uz fona laukumiem, pielagojamiba
dazadu krasu foniem un materialiem, t.sk. pielagojamiba dazadu razotaju dabas plavas produktu
mark&Sanai.

1.2.14.1.3. Papildelementu lietoSana.

1.3. Plavas produkta zimola marketinga komunikacijas vadliniju un materialu dizaina
veidnu izstrade
1.3.1. LietiSkas un prezentativas komunikacijas materialu kopums un dizaina veidnes:



1.3.1.1. E-pasta vestules un paraksta dizains

1.3.1.2. Vizitkartes dizains un makets, papira izvele

1.3.1.3. Veidlapas dizains un makets, papira izvéle

1.3.1.4. Ieligumu dizains, papira izvéle

1.3.15. Apliecibu, pateicibu un sertifikatu dizains A4 formatam, papira izvéle

1.3.1.6. Dokumentu un informacijas mapes dizains A4 formatam, papira izvéle

1.3.1.7. Prezentacijas veidnes matricas dizains, ieklaujot 7 dazadus slaida izkartojumus
1.3.1.8. Prezentacijas informacijas un reklamas stenda (roll-up mobilie stendi) dizaina, 2
varianti

1.3.2. Vizualas identitates vadlinijas un dizaina veidnes materialiem publiskas vides
komunikacijas kanalos:

1.3.2.1. Preses relizes dizaina vadlinijas, paraugi

1.3.2.2. Timekla vietnes (majaslapas) dizaina vadlinijas, izmantojamas jaunas PPZ
majaslapas izstrade

1.3.2.3. Socialo tiklu platformu noform&ums: profila ikonu, titulbildes, pasakumu un
ierakstu u.c vizualu dizaina sagataves atbilstoSi katras platformas vizualu dimensijam (Facebook,
Instagram, LinkedIn, Twitter)

1.3.2.4. Drukato un digitalo reklamu materialu dizaina vadlinijas, paraugi

1.3.3. Reprezentativo materialu idejas, dizaina veidnes un vadlinijas:

1.3.3.1. Davanu maisini (papira un audumu), apdrukas dizains, materials

1.3.3.2. Planotaji un piezimju bloki, apdrukas dizains, papira izvéle

1.3.3.3. Rakstampiederumi, apdrukas dizains, materials

1.3.3.4. Kriizes, apdrukas dizains, materials

2. Obligatie nosacijumi iepirkuma priekSmeta izstradei un nodevumi zimola

marketinga stratégijai un vizualajai identitatei:

2.1.  lepirkuma priekSmeta izstradei japaredz ne mazak ka 5 tikSanas jeb ne retak ka reizi ménest
vai péc izpilditaja un pasiititaja vienoSanas un nepiecieSamibas.

2.1.1. Izstradé japaredz 2 radosas darbnicas, iesaistot galvenas ieinteresétas puses un projekta
partnerus: Dabas aizsardzibas parvalde, Latvijas Lauku konsultaciju un izglitibas centrs, zemnieku
saimniecibas un zemes 1pasniekus — potencialos dabisko plavu apsaimniekotajus, rikojot tikSanos
kada ar projektu saistita vieta

2.1.2. Citas tikSanas p&c vajadzibas projekta ietvaros

2.2.  Nodevumu posmi jaizpilda Iidz izstrades termina beigam péc ligumu abpusgjas
parakstiSanas

2.3.  Nodevumu posmi:

2.3.1. Plavas produkta zZimola marketinga strategija

2.3.2. Plavas produkta zimola vizualas identitates vadlinijas

2.3.3. Plavas produkta zZimola marketinga komunikacijas vadliniju un materialu dizaina veidnu
1zstrade

2.4.  Papildus drukatajai formai visi nodevumi iesniedzami elektroniski ar pilniba izstradatam
grafikas formam un lietiSkas grafikas iespiedprodukcijas sagatavém vektoru formata zibatmina,
kura faili saglabati Microsoft Office, Microsoft PowerPoint un PDF formata. Elektroniska formata
grafiskie darbi jaiesniedz visos Sajos formatos: .jpg, .png, .pdf, .eps, .ai . P& nepiecieSamibas
sagatavo un nodod arf citu failu formatos. Iesniedzamais elektronisko datu nesgju skaits — 1.
Iepirkuma priekSmeta izstrades termins: 2023. gada 31. julijs.

Ja nepiecieSams vairak informacijas par projektu un taja paredz€tajam aktivitat€m, lidzam



sazinaties ar projekta komunikacijas specialisti Lauru Lidaku — laura.lidaka@Idf.lv, 29360646

PROJEKTA AKTIVITATES C.4.3. OBLIGATAS DARBIBAS:

Izstradajot komunikacijas taktisko planu, janem véra $adas projekta obligatas darbibas:
e 30 tematiskas meistarklases zemes Tpasniekiem un plavas produktu razotajiem
e 3 lielo seminaru organizéSana zemes Ipasniekiem un plavas produktu razotajiem
e Mazo grantu konkurss inovativu plavas produktu pieteikumam un razoSanai
e Plavas produkta zimola timekla vietnes izveide un uzturéSana
e Mediju komunikacijas nodroSinasana, Socialo mediju komunikacijas nodroSinasana;
influenceru komunikacijas nodrosinasana
e Publicitates un sabiedribas iesaistes pasakumi “Plava ienak tirgd” u.c.
o Sefpavaru — véstne$u komandas izveide, vieslekcijas un demonstr&jumi pavara skolas
e Divas mediju kapmanas 1stenoSana
e Plavas produktu zZimola precu zZimes un mark&juma apstiprinasana, ieviesana
e Plavas produktu zZimola pieskirSana 50 produktiem



Identifikacijas Nr. 6.18-2/LVN2023-1
Pielikums Nr.2

PIETEIKUMS DALIBAI CENU APTAUJA
Komunikacijas stratégijas izstrade projekta LIFE19 IPE/LV/000010
(LIFE-IP LatViaNature) “Natura 2000 aizsargajamo teritoriju parvaldibas
un apsaimniekoSanas optimizacija” apaksaktivitates C.4.3
“Uznéméjdarbibas iniciativu atbalsta mehanismu izstrade ilgtsp€jigai
dabisko zalaju apsaimniekoSanai” ietvaros
(ID. Nr. 6.18-2/LVN2023-1)

Pretendents iepazinies ar cenu aptaujas “Komunikacijas stratégijas izstrade projekta
LIFE19 IPE/LV/000010 (LIFE-IP LatViaNature) “Natura 2000 aizsargajamo teritoriju
parvaldibas un apsaimniekoSanas optimizacija” apakSaktivitates C.4.3 “Uzneméjdarbibas
iniciativu atbalsta mehanismu izstrade ilgtsp&jigai dabisko zalaju apsaimniekoSanai”
ietvaros” (ID. Nr. 6.30-3/LMM2022-05) prasibam, pienem visus tas noteikumus un
apstiprina, ka piekrit cenu aptaujas noteikumiem, saskana ar tehnisko specifikaciju.

Pretendenta nosaukums

Vienotais registracijas numurs

Juridiska adrese

Vards Uzvards amatpersonai,
kurai ir parstavibas tiesibas
Biroja adrese
Kontaktpersona

Talruna numurs

E-pasta adrese

Pretendents apliecina, ka:

1) izpildot iepirkuma nolikuma minéto, tiks ievéroti pasttitaja parstavju noradijumi;

2) pakalpojums tiks izpildits noteiktaja termina un kvalitate;

3) pakalpojumu sniedzgja riciba ir kvalificéts un pieredz&jis personals;

4) péc piedavajumu iesniegSanas termina beigam piedavajums netiks grozits;

5 visas piedavajuma un ta pielikumos sniegtds zinas ir patiesas, visas iesniegtas
dokumentu kopijas atbilst originalam,;

6) attieciba uz Pieteikuma iesniedz&ju nav pasludinats maksatnesp&jas process, nav
apturéta vai partraukta ta saimnieciska darbiba, nav uzsakta tiesvediba par bankrotu vai
lidz liguma izpildes paredzamajam beigu terminam Pieteikuma iesniedz€js nebiis
likvideéts;

7) pieteikuma iesniedz&€jam nav nodoklu paradu, taja skaita valsts socialas apdroSinasanas
obligato iemaksu paradu, kas kopsumma parsniedz 150.00 euro.

Vards, uzvards:

Ienemamais amats:

Ja paraksta pilnvarota persona, tad jaiesniedz oficidls dokuments latviesu valoda, kas apliecina,
ka persona ir pilnvarota parstavét uznémumu!



Identifikacijas Nr. 6.18-2/LVVN2023-1
Pielikums Nr.3

TEHNISKAIS UN FINANSU PIEDAVAJUMS

Komunikacijas stratégijas izstrade
projekta LIFE19 IPE/LV/000010 (LIFE-IP LatViaNature)
“Natura 2000 aizsargajamo teritoriju parvaldibas un apsaimniekoSanas
optimizacija” apaksaktivitates C.4.3 “Uzneémgéjdarbibas iniciativu atbalsta
mehanismu izstrade ilgtsp&jigai dabisko zalaju apsaimniekosanai” ietvaros
(ID. Nr. 6.18-2/LVN2023-1)

TEHNISKAIS PIEDAVAJUMS
(Parskats par darba uzdevuma izpratni — debrief)

Ladzam parskata par darba uzdevuma izpratni (debrief) ieklaut sekojosu informaciju:

e Komunikacijas stratégijas un vizualas identitates sagatavosanas procesu kopuma;

e Detalizetu aprakstu par izstrades procesa soliem;

e Provizorisko darbu izpildes laika planojumu;

e Pretendenta riciba eso$as komandas, kas tiks piesaistita §1 pakalpojuma sniegSanai,
apraksts. Apraksta obligati noradams sekojoSais — katra komandas locekla loma
pakalpojuma sniegSana un lidz$ingja pieredze ekvivalentu pakalpojumu nodro$inasana.

e Tehniska piedavajuma formats: PPT prezentacija, PDF vai Word dokuments, péc
iesniedzgja ieskatiem.

FINANSU PIEDAVAJUMS

Pozicija Skaits Cena bez
! (stundas) PVN

Komunikacijas stratégijas izstrade

Vizualas identitates izstrade

Citas darbibas (ja, izmanto, tad liigums precizét kadas)

Projekta vadiba

KOPA:

PVN 21%:

PAVISAM KOPA:

Vards, Uzvards:
Ienemamais amats:

Ja paraksta pilnvarota persona, tad jaiesniedz oficials dokuments latviesu valoda, kas
apliecina, ka persona ir pilnvarota parstavet uznémumu!



Identifikacijas Nr. 6.18-2/LVVN2023-1
Pielikums Nr.4

PRETENDENTA PIEREDZES APRAKSTS

Komunikacijas stratégijas izstrade
projekta LIFE19 IPE/LV/000010 (LIFE-IP LatViaNature)
“Natura 2000 aizsargajamo teritoriju parvaldibas un apsaimniekoSanas
optimizacija” apaksaktivitates C.4.3 “Uzneémgéjdarbibas iniciativu atbalsta
mehanismu izstrade ilgtsp&jigai dabisko zalaju apsaimniekosanai” ietvaros
(ID. Nr. 6.18-2/LVN2023-1)

Pretendenta tehniskas un profesionalas sp&jas komunikacijas planu izstradé Baltijas regiona
limeni. Janorada informacija par veiktajiem darbiem, kas péc darba specifikas un sarezgitibas ir
bijusi lidzigi dotajam darba uzdevumam. Ja iesp&jams, noradiet, kurs no projekta komandas, kas

noradita tehniskaja piedavajuma, ir bijis/bijusi iesaistita attieciga pakalpojuma sniegSana.

1. Pakalpojuma san@mgjs:

Ja pasutijums veikts projekta
ietvaros, lugums noradit ar1
projekta nosaukumu

Pakalpojuma sanéméja
kontaktpersona un tas talruna
numurs:

Darba uzdevums un pasiititaja
izvirzitais stratégijas merkis:

Iss rezultata apraksts:

2. Pakalpojuma sanéméjs

Ja pasutijums veikts projekta
ietvaros, ligums noradit art
projekta nosaukumu

Pakalpojuma sanémgja
kontaktpersona un tas talruna
numurs:

Darba uzdevums un pasiititaja
izvirzitais strat€gijas mérkis:

Iss rezultata apraksts:

3. Pakalpojuma sanémgjs
Ja pasutijums veikts projekta
ietvaros, lugums noradit ari




projekta nosaukumu

Pakalpojuma sanémgja
kontaktpersona un tas talruna
numurs:

Darba uzdevums un pasiititaja
izvirzitais stratégijas mérkis:

Iss rezultata apraksts:

Tabulai var pievienot tik rindas, cik pakalpojuma sanéméjus uzradiet!

Vards, Uzvards:

Ienemamais amats:

Ja paraksta pilnvarota persona, tad jaiesniedz oficials dokuments latviesu valoda, kas
apliecina, ka persona ir pilnvarota parstavet uznémumu!



