Atbildes uz potencialo pretendentu jautajumiem par iepirkumu
“Komunikacijas kampanas par zalajiem izstrade un TstenoSana projekta LIFE16
NAT/LV/000262 “Zalaju atjaunos$ana un to dazadas izmantoSanas veicinasana” ietvaros”
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2018. gada 14. junija

1. jautajums

Nolikuma punkta 1.1. miniet, ka kampanai jaaptver iedzivotaji visa Latvija.
Vai pareizi saprotam, ka §1 ar1 ir kampanas mérkauditorija? Vai tomér ir detalizétaks
iedalfjums, piemé&ram, ta iedzivotaju grupa, kurai pieder zemnieku saimniecibas u.c.?

Atbilde.

Projekta kop€ja mérkauditorija ir iedzivotaji visa Latvija, tai skaita arT zemes 1paSnieki,
lauksaimnieki, ka arT sociali aktivi pilsétu iedzivotaji un jaunas gimenes. Konkrétas
kampanas mérkauditorija bus japreciz€ kampanas izstrades gaita.

2. jautajums

Kads ir kampanas mérkis/mérki? Pieméram, informét attiecigas mérkauditorijas par
zalaju atjaunoSanu un to dazadas izmantoSanas veicinaSanu?

Atbilde.

Kampanas meérkis ir veidot dabisko plavu atpazistamibu, plasa sabiedriba, ka ar1 zemes
IpaSnieku un lauksaimnieku vidi radit interesi un izpratni par to, kas ir dabiskas plavas,
ka ar1 pozicionét dabiskas plavas ka veértibu visas Latvijas meroga.

3. jautajums

Vai ir kada papildinformacija, ko mums vajadz€tu nemt vera, pieméram, nepiecieSams
sabiedribu informé@t par §Im iesp&jam, jo, piem&ram, ir apzinatas vairakas problémas.

Atbilde

Galvena probléma, kas saistita ar dabiskajam plavam, ir to strauja samazinasanas Latvija.
Ja pirms 100 gadiem dabiskas plavas sedza 30% Latvijas teritorijas, tad Sobrid tas klaj
aptuveni 0.3-0.7% Latvijas teritorijas. Lielaka dala dabisko plavu jeb Eiropas Savienibas
nozimes zalaju biotopu aizsardzibas stavoklis novertets ka slikts vai nelabveligs.
Galvenais iemesls ir nepiemé&rota apsaimniekoSana, pieméram, nepiemérota noganisana,
zemes pamesSana, aizaugsana, zalaju fragmentacija. Tapat vél viena probléma, ko risinas



projekts, ir zemais izpratnes [imenis par dabiskajam plavam, to apdraudétibu, un to
sniegto ekosistému pakalpojumu veértibu visai sabiedribai.

4. jautajums

3.1.4 punkta teikts, ka nepiecieSama pieredze darbibas joma, ar kuru saistis pasttijums.
Vai pieredze nepiecieSama $ada veida komunikacijas kampanu istenosanai? Vai dabas
téma ir obligats nosacijums?

Atbilde

Pretendentam ir jaiesniedz pieradijumi, ka p&€d€jo tris gadu laika ir istenotas
komunikacijas kampanas:

a) Veltitas jautajumiem, kas saistiti ar sabiedribas labumu;
b) Klients ir bijis nevalstiska organizacija;
c) Tas sasniegusas 200 000 cilvékus visa Latvija.

Iesniedzot informaciju par kampanam, 1si jaapraksta to mérkis, risinata probléma,
piedavatais risinajums, ka ar1 rezultats. Tapat janorada klienta kontaktpersona atsauksmju
sniegSanai.



