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6. jautajums

Saskana ar nolikumu pretendentam nav jaiesniedz vizualie materiali, kas ilustré konceptu,
bet tikai apraksti. Vizualie materiali bus jasagatavo, ja pretendents istenos kampanu. Tacu
pretendets p&c savas véleésanas var arT sagatavot skices.Vai tas ir pareizi saprasts?

Atbilde
Ja, saprasts pareizi.
7. jautajums

Vai iesp&jams nedaudz ieskicét problému, kuru LDF vél&tos risinat ar komunikacijas
kampanas palidzibu? Ar to saprotot gan tieSo kampanas problému — sabiedribas izpratnes
truikumu, gan pastarpinato, pieme&ram, plavam kaitigas lauksaimniecibas tendences
u.tml.?

Atbilde

Ar konkréto kampanu nepiecieSams veidot dabisko plavu atpazistamibu, radit par tam
interesi un veicinat to vértibas izpratni. Ta ka projekts ir ilgtermina, un ir paredz&tas vél
citas komunikacijas kampanas, kuras bis veltitas jau konkrétakiem dabisko plavu
problematikas jautajumiem, ar pirmo kampanu nepiecieSams sabiedribas apzina definét
vai pat pardefinét izpratni par dabisko plavu un tas vertibu. Savukart, galvena probléma,
kuru risina projekts GrassLIFE kopuma, ir dabisko plavu samazinaSanas Latvija.
(skat.atbildi uz 3. jautajumu).

8. jautajums
Vai ir kadi konkréti véstijumi, kurus LDF vélas redzeét komunikacijas kampana?

Precizi véstijumi bis javeido kampanas izstrades gaita, bet tas centralais zinojums —
dabiskas plavas ir butiska Latvijas vertiba un kulttirveésturiskas identitates dala.



