Kampanas nosaukuma ir jaizmanto “Game Over?” vai “Game On!” projekta
nosaukuma dala?

Kampanas vizualajos materialos un aktivitatés nepiecieSams lietot publiskaja telpa izmantoto
projekta nosaukumu “Game On: Nelausim klimata parmainam uzvarét!”. Projekta juridiskais
nosaukums “Game over? Nelausim klimata parmainam uzvarét!” tiek lietots ar projektu
saistitajos dokumentos, piem&ram, ligumos, rékinos u. tml.

Vai iespéjams piedavajumu sagatavot arl ar aktivitatém, kuru termins$ ir garaks neka
iepirkuma noteiktais?

Ja piedavajuma iesniedzgja ieskata aktivitates, kuru termins ir garaks par iepirkuma noteikto
kampanas TstenoSanas terminu, palidz efektivak sasniegt kampanas meérki, piedavajuma
iesniedzgjs var gatavot pieteikumu ar ilgaku kampanas IstenoSanas terminu, bet ne velak ka
lidz 2023. gada 30. junijam.

Tehniskas specifikacijas darba uzdevuma punkta nr. 2 un nr. 5 ir izvirzitas Sadas
prasibas:

e Javeido sadarbiba ar vienu vai vairakiem pasakumu organizatoriem, organizejot
pasakumu atbilstoSi digitalaja pasakumu zalinaSanas rokasgramata atrodamajiem
ieteikumiem;

¢ Jaisteno viens rokasgramatas atklasanas pasakums vai aktivitate.

Vai ar to ir saprotams, ka jaorganize divi atseviski pasakumi vai tos var apvienot viena
pasakuma?

Piedavajuma iesniedz€jam ir iesp€ja izveleties rikot atsevisku rokasgramatas atveérSanas
pasakumu, vai rikot to ka dalu no lielaka pasakuma, kura sadarbiba ar vienu vai vairakiem
pasakumu organizatoriem tiek veidots pasakums atbilstosi rokasgramata atrodamajiem
ieteikumiem.

FinansSu piedavajuma ka pozicija ieklauta "Kampanas radosa koncepta izstrade,
komunikacijas ideju izstrade, vizualu izstrade'. Vai ir noteikts kampanas vizualo
materialu skaits, izmeéri un formats?

Kampanas vizualo materialu skaits, izm&ri un formats nav noteikts.

Vai iesp€jams pieteikties tikai uz dalu no darbiem, respektivi, vizualo materialu
radiSanu?

Nav iesp€jams pieteikties tikai uz dalu kampanas iepirkuma minéto darba uzdevumu izpildi,
piedavajums jagatavo atbilstosi visam tehniskaja un finansu piedavajuma izvirzitajam
prasibam.

Nolikuma minéts, ka jaizstrada kampanas vizualie materiali, tostarp viens vai vairaki
video, kas iepazistina ar rokasgramatas lietoSanu. Vai varat, lidzu, komentét, ka tiesi
ieceréti video? Kada ir vizija par to izskatu un publicé$anas veidiem (vai tas ir
paredzets ka klips/i socialajiem tikliem)?

Kampanas video izstrade ir janem véra projekta "Game On: Nelausim klimata parmainam
uzvarét!" vizuala identitate, tacu materialu garumu, estétiku un publicéSanas veidus nosaka



piedavajuma sniedz€js atbilstosi saviem ieskatiem par to, ka efektivi sasniegt prasito
kampanas mérkauditoriju. Ir iesp&jams izmantot Latvijas Dabas fonda vietnes Instagram,
Facebook, Twitter un YouTube un/vai piedavat citus video izplatiSanas kanalus.



